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Agenda

1. Ausgangslage: Warum OSAs?

2. Ziele der Freiburger OSAs

3. Konzept Freiburger OSAs

4. Status Quo Freiburger OSAs

5. Blick in Freiburger OSA-Werkstatt

6. Nutzung und Evaluation

7. Diskussionspunkte
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Ausgangslage: Warum OSAs?

Å Zunehmender Wettbewerb um passende 

Studierende

Å Wachsender Orientierungsbedarf

Å ZHFRUG: Orientierungspflicht ab WS 2011/12

Å Diversifizierung des Orientierungsbedarfs

Å Fokussierung aufs Internet

ĀMarketing/Branding

ĀOrientierung/Selbstselektion
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Ziele der Freiburger OSAs

Marketing/

Branding
Orientierung/

Selbstselektion

Zielgruppenadäquate Gestaltung 

und Platzierung im Web

OSAs sind internetbasierte 

Studieninformationsangebote mit 

einem attraktiven Mix aus 

interaktiven Selbst-Tests und 

multimedialen 

Informationseinheiten

Realistische Darstellung von Fach, 

Uni und Studienort (realistic preview)

Passung verbessern durch 

Selbstselektionsprozess

Ressourcen schonen 

(Quote passender 

Bewerbungen erhöhen)

langfristig Studienerfolgsquote 

erhöhen

Vertrauen bilden & 

Bindung fördern

Räumliches, soziales, intellektuelles 

Umfeld erfahrbar machen

ĂStudienanfªnger/innen

sind der Universitªt wichtigñ

Authentische Ansprache 

durch ĂPeersñ (Student 

Generated Content)

Studienwahlsicherheit 

erhöhen

Reflektions- & Kommunikations-

prozess anregen

anwerben abschrecken
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Konzept Freiburger OSAs

1. meinFach

- Selbsttest/Feedback Erwartungen

- Selbsttest/Feedback berufliche & akademische Interessen

- Selbsttest/Feedback Informiertheit (optional)

- Fototour

- Videointerviews Studierende

2. meinStudieren

- Kritische Studiensituationen/Feedback (Situational 

Judgement Inventory)

- Berufsfeldinformationen (optional)

- Praktikumsberichte (optional)

3. meineAufgaben

- Beispielaufgaben

Diagnostische Elemente: 

Screenshots: meinFach


